.'e.. Polska

::i:it: Organizacja AKADEMIA ESC

‘.?."  Reklamodawcow

Warszawa, 28.05.2026 r.

Informacja prasowa

Jak walczyé z greenwashingiem? POR i Akademia ESG wrazz 14
firmami wspolnie wypracowujq branzowe standardy
komunikacji Srodowiskowej i ESG

Do wejscia w zycie polskich przepisow wdrazajacych dyrektywe anty greenwashingu zostaty
cztery miesiace, a polski rynek wciaz nie ma wspélnego rozumienia, co wolno powiedziec o
ekologicznym charakterze produktu, ustugi i firmy. Polska Organizacja Reklamodawcow i
Akademia ESG prowadza wspolny projekt, w ktorym 14 organizacji z réznych branz wypracowuje
branzowe standardy komunikacji Srodowiskowej i ESG.

Stawka: kary do 10 proc. rocznego obrotu

Komunikacja Srodowiskowa nie jest juz wytacznie elementem wizerunku marki. Od 27 wrze$nia 2026 r.
Zaczna w petni obowigzywac przepisy wdrazajace dyrektywe Empowering Consumers (EmpCo,
2024/825), a UOKIiK bedzie mogt badac przekazy kierowane do konsumentéw pod katem
wprowadzania w btad. Za nieuczciwe praktyki rynkowe, w tym za nieuzasadniony zielony marketing,
polskie prawo przewiduje kare pieniezna do 10 proc. rocznego obrotu firmy oraz do 2 min zt dla
osoby zarzadzajacej, ktéra w ramach sprawowania swojej funkcji umyslnie dopuscita do naruszenia
przez przedsiebiorce zakazow.

Skala problemu jest mierzalna. Z analiz Komisji Europejskiej wynika, ze ok. 53 proc. ,zielonych"
deklaracji marketingowych badanych w UE jest niejasnych lub mylacych, a okoto 40 proc. nie ma
rzetelnego uzasadnienia. To te dane staty sie jednym z punktéw wyjscia dla dyrektywy EmpCoii jej
krajowej implementacji.

- Dzis w firmach jedno hasto reklamowe trafia na biurka czterech dziatow: marketingu, ESG, prawnego i
compliance. Kazdy z nich rozumie ten sam przekaz inaczej i kazdy widzi w nim inne ryzyko. To wyzwanie
dla catego rynku, ktéry uczy sie zasad komunikacji od nowa. Naszym celem jest dac firmom wspdlny
punkt odniesienia, Zeby nie zaczynaty dyskusji o kazdym stowie od poczqtku - méwi Przemystaw
Chimczak-Bratkowski, prezes Akademii ESG.
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Praktycy z réznych branz przy jednym stole

Projekt opiera sie na pracy praktykow rynku. W grupie roboczej POR uczestniczg osoby zajmujace sie
komunikacjg, marketingiem, ESG, compliance i kwestiami prawnymi w organizacjach z réznych
sektoréw. W pracach biorg udziat firmy cztonkowskie POR i Akademii ESG, a wsrdd nich takie
organizacje jak Danone, Skanska, Wedel, Lyreco, Loreal, czy Dr. Oetker Polska.

Celem regularnych spotkan grupy jest wymiana doswiadczen, identyfikacja najczestszych ryzyk
komunikacyjnych oraz analiza konkretnych problemow, z ktérymi mierza sie firmy w codziennej
praktyce. Punktem wyjscia jest Swiadomosc, ze ryzyka komunikacyjne wygladaja inaczej w kazdej
branzy - zalezg od produktu, tancucha dostaw oraz tego, jak firma styka sie z konsumentem.

- Pomyst na projekt zrodzit sie z bardzo praktycznej potrzeby. Sama szukatam odpowiedzi, jak w
odpowiedzialny i zgodny z nowymi reqgulacjami sposob prowadzi¢ komunikacje Srodowiskowq i szybko
okazato sie, ze podobne wyzwania pojawiajq sie dzis w wielu firmach. Dlatego chcemy wspdlnie
wypracowac praktyczne rozwigzania, ktére pomogq firmom budowac caty proces tworzenia, weryfikacji
i zatwierdzania komunikacji zgodnie z wymogami EmpCo. Bardzo wazna jest dla nas wymiana
doswiadczeri i spojrzenie na te wyzwania z perspektywy réznych branz - méwi Anna Imielinska,
Sustainability & ESG Manager w Dr. Oetker Polska, inicjatorka i koordynatorka projektu realizowanego
w ramach grupy ESG POR.

Efektem prac bedzie praktyczny przewodnik dla polskiego rynku: Branzowe standardy komunikacji
srodowiskowej i ESG. Publikacja planowana jest na koniec 2026 r.

Merytoryczne wsparcie projektu zapewnia Akademia ESG, ktéra wnosi doswiadczenie z prowadzenia
najwiekszej w Polsce bazy wiedzy o zréwnowazonym rozwoju oraz licznych szkolen i projektéw
doradczych z zakresu greenwashingu, odpowiedzialnej komunikacji i regulacji ESG

Mozliwos¢ dotgczenia do grupy roboczej

Inicjatywa pozostaje otwarta dla kolejnych organizacji. Do wspotpracy zaproszone sg wszystkie firmy
mierzace sie z wyzwaniami odpowiedzialnej komunikacji, ktére chca w zamknietym gronie
porozmawiac o swoich watpliwosciach oraz wnies¢ wtasng perspektywe branzowa do prac nad
praktycznymi standardami komunikacji bez greenwashingu.

Do projektu mogg przystapic cztonkowie Polskiej Organizacji Reklamodawcéw oraz Akademii ESG.

Kontakt dla mediow i organizacji zainteresowanych przystapieniem do projektu:

Polska Organizacja Reklamodawcéw
info@por.org.pl
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Przemystaw Chimczak-Bratkowski, prezes Akademii ESG
p.chimczak@akademiaesg.pl | 503 550 513

Anna Imielinska, Sustainability & ESG Manager w Dr. Oetker Polska, inicjatorka i koordynatorka
projektu w ramach grupy ESG POR
Anna.Imielinska@oetker.com | 532 441 205

Inicjatorzy projektu

Polska Organizacja Reklamodawcéw (POR) - Polska Organizacja Reklamodawcdw jest jedyna
organizacja reprezentujacg wiodacych reklamodawcéw na polskim rynku. Skupia ponad 50 firm,
dziatajac na rzecz tworzenia efektywnego, przejrzystego i odpowiedzialnego srodowiska
reklamowego, ktére budzi zaufanie opinii publicznej, partneréw biznesowych oraz ustawodawcow.
Wiecej informacji na stronie www.por.org.pl oraz na LinkedIn.

Akademia ESG - to najwieksza w Polsce baza wiedzy o zrdwnowazonym rozwoju. Wspiera firmy w
rozwoju kompetencji ESG i Swiadomej komunikacji bez greenwashingu. Partnerzy Akademii zyskuja
dostep do wiedzy, portalu o ogélnopolskim zasiegu i relacji biznesowych skupionych wokét
zZréwnowazonego rozwoju.

www.akademiaesg.pl



http://www.por.org.pl/
https://www.linkedin.com/company/polska-organizacja-reklamodawc%C3%B3w/
https://akademiaesg.pl/
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