Gemius w Polsce.

Podsumowanie roku 2024. Plany na 2025.
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Jedno badanie — wiele proc
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AUDIENCE

GEMIUS

POST BUY
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Dane do planowania oraz Audyt kampanii reklamowych
programowania kanatéw w modelu B2B



Gemius w Europie

= Internet + Audyt SC = Internet

= Radio + DAR = TV

= TV + Nielsen = ConnectedTV

= (D)OOH * Integracja z
YouTube

TV RPD + HbbTV
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Mediapanel — badanie jednozrodiowe.

&)

Populacja: Polacy w wieku 7-75

198 stacji radiowych

Gl

== 2 500 panelistow 180 kanaléw telewizyjnych

@°> Rekrutacja F2F

3 000 domen, 1 000 aplikacji

33 000 nosnikow reklamy
zewnetrzne;

Miernik osobisty
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MIERNIK OSOBISTY

LOKALIZACJA, MOTION
TRACKING, IDENTYFIKACJA WI-FI
& BT BEACON

POMIAR PASYWNY MEDIOW:

® JRV

@ Radio
MONITORING REKLAM W

garden : FB, Insta, YouTube, TikTok | APLIKACJACH

ol - N £lol &

TV & RADIO AUDIOMATCHING

ZARZADZANIE | UTRZYMANIE
PANELU — SMARTPHONE JAKO
INCENTIVE

0O
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Hlocemius 25

Internet, TV &
radio audience
measurement

ACIOAs ary Sevice and ecotystem

Single-source research for

all media

We are Gemius, a digtal-native research
and technology company prepared for




Panele w jednozroditowym

badaniu Mediapanel.

S\ Autorski | innowacyjny
A wszechstronny pomiar cross-
mediowy

Unikalne potgczenie réznych

&

typow paneli
_[._ Metodologia doceniona na
forum miedzynarodowym
HEE GEMlus|E§5

250 000
COOKIE PANEL

SOFTWARE PANEL

16 000

MOBILE SOFTWARE
PANEL -5 000

2 500
PANEL
JEDNOZRODLOWY

11 000
SOFTWARE PANEL-
PC

SOFTWARE &

COOKIE PANEL: PANEL JEDNOZRODLOWY
PC & TV, RADIO,
PRZEGLADARKI WALLED GARDENS,

MOBILNE & APPS PRZEGLADARKI MOBILNE
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Podsumowanie 2024.

’ MEDIAPANEL
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pazdziernik 2004 lipiec 2024 dynamika
Liczba domen w badaniu 1854 3 229 74%
Liczba aplikacji w badaniu 2 1166 58200%
TOP 100 domen z pazdziernika 2004, ktoére sg nadal w badaniu 100 91 -49%

O . i bl pazdziernik 2004 vs lipiec 2024
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" Internet 2004 vs 2024

pazdziernik 2004 lipiec 2024 dynamika
taczny czas spedzony na stronach www (w latach) 16 235 77 946 380%
taczny czas spedzony na aplikacjach (w latach) 2 818 200 088 7001%
Razem tgczny czas w internecie 19 053 278 034 1359%
Sredni czas spedzony na stronach www przez internaute 0:39:07 0:57:28 47%
Sredni czas spedzony na aplikacjach przez internaute 0:06:47 22133 2075%
Razem $redni czas spedzony w internecie 0:45:54 3:25:02 347%

-

29 . MEDIAPANEL pazdziernik 2004 vs lipiec 2024
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2024 Internet

= Zakonczenie prac nad nowg metodologig badania Mediapanel (,JAR”) w celu
uniezaleznienia badania od obstugi mechanizmu 3rd party cookie w przeglgdarkach

= 30 1 2024: Wspolna z PBI prezentacja zatozen wdrozenia, ktore planowane byto na potowe
roku.

= VI 2024: Zmiana podejscia Google do obstugi TPC w Chrome, wstrzymata wdrozenie

» Brak szczegotow, co do koncowego rozwigzania w Chrome uruchomita u nas dalsze prace
nad metodologig

= Skorygowalismy metodologie wprowadzajgc do niej mechanizm, wykorzystania TPC w
segmentach, gdzie sg dostepne.

= Jestesmy w fazie testow wynikow

* Planowane wdrozenie pod koniec Q1 2025 — bedziemy potwierdza¢ w dedykowane;
komunikacji.




2024: TV OOH

O0H (p, gps) = Distance(gps, home(p)) > mindistance + acc(gps)

= 12 Xl 2023: konferencja MOC TV o zmianach w

Salon Fryzjerski 9 Péo S
) - _ ) ) Dorota Rogowska 9 %
badaniach TV Gemius i Nielsen na podstawie Y o %
zalecen CESP. 9'
okeck? o Naé)rawa Ob;lwia ®
. . . v rzegorz Pluta >
= 1 Ill 2024: wdrozenie docelowej metody 3 %
klasyfikacji Home/OOH: ; s @ superse
S,
= Home = Miejsce Zamieszkania Gospodarstwa > @
Domowego panelisty.
= Minimalna odlegto$é = 40 m @%f@fv?
= Dostarczamy w sposob ciggty wyniki ? '
ogladalnosci do Nielsen zgodnie z ustalonym S —— ‘ Medyc
Bistyp-Hydro—Sg—=0-
SLA g A
s @ !
9 . e x
= Kontynuujemy wspotprace w 2025 3,
Odszkodowan KKO Catkowity dystans: 40,42 m (132,61 st6p) t[ari'us’\zj l\t/lokoltéw, —6%
Haria Notarialna... %
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Connected TV

= Opracowalismy wtasny miernik domowy, ktory mierzy TV,
Connected TV oraz obecnosc¢ cztonkow gospodarstwa
przed telewizorem

= Opracowalismy metodologie badania oglgdalnosci TV
oraz Connected TV w gospodarstwach domowych

= Uruchomilismy w Niemczech badanie gemiusAudience
obejmujgce pomiar ConnectedTV na podstawie danych
ze zrekrutowanego panelu gospodarstw domowych

= Przygotowujemy sie do testow CTV w Polsce
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Reklama zewnetrzna

= Projekt we wspotpracy z OOHlife 1zba Gospodarcza

* Projekt podzielony 3 etapy:
= Etap 1: badanie zasiegéw i wdrozenie do oficjalnych wynikow
= Etap 2: badanie kontaktow i czasu ich trwania

= Etap 3: audyt widowni przed nosnikiem, nosniki w ruchu (np.:
transport publiczny), zwiekszenie préby

= Etap 1 zostat zakonczony i oficjalne wyniki Mediapanel od
wrzesnia 2024 obejmujg 33 000 nosnikow reklamy zewnetrznej i
umozliwiajg szacowanie ich zasiegow.
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Standaryzacja/Rozwoj badan w Polsce

W czerwcu 2024 Wzielismy udziat w przegladzie ofert firm badawczych dla zintegrowanego
pomiaru mediow

Przedstawilismy zaawansowanie naszych prac na tle zatozen przygotowanych przez
Koalicje ,Marketerzy dla Lepszych Badan”
Wspotpracujemy z:

= PBI — integracja badania internetu z badaniem jednozrodtowym

= KBR - integracja badania budzetu czasu - DAR z Radio Track

= MOC TV/Nielsen — integracja TV OOH

= OOHIife/IBO — wigczenie nosnikow reklamy zewnetrznej

= Wspdlnie z tym organizacjami dostarczamy badanie Mediapanel

= Jestesmy gotowi, aby nawigzac strategiczng wspotprace z POR, np.: poprzez badanie
AdREAL lub PostBuy.




Biezgca integracja badan

Mediapanel
| GemiusPBIKER,

DOOH
[ camumoonered]

Internet
Gemius/KBR Gemius/PBI

[ |
Radio- Radio- Mobile
Home OOoH
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Docelowa mozliwa integracja

Mediapanel

Gemius/PBI/KBR/OOHLife/IBO/Nielsen

|
|
Radio Internet
Gemius/Nielsen Gemius/PBI
[ | [
Radio- -
Home Radio-OOH PC
Nielsen Gemius/KBR Gemius/KBR Gemius/PBI

DOOH

Mobile
Gemius/PBI
|

Tablet

TV-Home

TV-OOH

Phone
Gemius/PBI

Work
Gemius/PBI

Home
Gemius/PBI
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,2Zatozenia zintegrowanego pomiaru mediow w Polsce”

Wymagania z RFI (juz spetnione)

= Jednozrodtowe

= W peftni pasywne

= Technologia minimalizujgca obcigzenie panelisty
= Préba osob — gotowa na skalowanie

= Tresci i reklamy

= Otwarta metodologia | getewesé-ra-wykonany audyt

= Niezalezne od obiektow badanych z dostepem do
wynikow w modelu Market Intelligence

= Sekundowa rozdzielczos¢ danych

= W domu i poza domem

= Ujednolicone miary, typologia oraz kategoryzacja
= Przygotowane na dane site-centric oraz RPD

= Gotowe na rozwqj i do roli integratora innych badan
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Wymagania z RFI (do spetnienia)

Brak multi-mediowego badania zatozycielskiego
Badanie budzetu czasu tylko dla Radia

Brak 4-7 oraz 75+ - potrzebne dodanie badania
opartego o gospodarstwa domowe

Audiomaching, a nie rekomendowany watermarking —
niezaleznosc¢ badanie kosztem braku mozliwosci
kodowania zrodta nadawanego sygnatu FM, DAB,
Cable, MUX...)

Liczebnosc¢ proby: 2 500 z wymaganych 7 000

Metoda doboru losowo-kwotowa, a nie w petni losowa,
dopasowanie do struktury kosztem losowosci

Brak mozliwosci pomiaru reklam i tresci w CTV bez
integracji pomiaru SDK




2025 - plany

Wdrozenie metodologii JAR do badania Mediapanel (koniec Q1)

Projekt PBI ID — opracowanie metodologii Real User ID, czyli cross domenowego
identyfikatora zintegrowanego z badaniem Mediapanel: Wersja MVP (koniec H1)

Testy CTV w Polsce

Uruchomienie Etapu 2 pomiaru reklamy zewnetrznej

= Rozszerzenie raportowania PostBuy o reklame zewnetrzng
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Przykiadowe otwarte tematy

= Czy Gemius w swoim panelu jednozrodtowym powinien zainstalowa¢ miernik CTV i jak to
sfinansowac?

= Czy zwiekszac liczebnosc¢ proby i jezeli tak:
= jak zorganizowac finansowanie?

= czy robi¢ nadreprezentacje obszaréw miejskich (Radio, D-OOH)?

= Czy raporty PostBuy majg by¢ produktem ,premium” (ad-hoc) czy powinny by¢
ustandaryzowane i dotgczone do ,kazdej” kampanii w nowym modelu biznesowym?
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