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NASZA MISJA

Silny gtos reklamodawcow.
Wspolny fundament rynku.

POR to wiecej niz organizacja - to realna sita sprawcza, ktéra wyznacza standardy
| daje reklamodawcom decydujgcy gtos w ksztattowaniu Polskiego rynku.




NASZA MISJA

Reprezentacja Integracja Standardy
Jestesmy gtosem tych, ktorzy Tworzymy przestrzen wymiany Promujemy efektywnos¢,
tworza produkty i ustugi doswiadczen (nie rywalizacji). odpowiedzialnosc i dobre praktyki

| finansujg rynek mediowy.




MODEL NASZ KOMPAS
4E STRATEGICZNY



MEM (Marketing
Effectiveness
Model)

Certyfikacja
MEM PL

Wzmocnienie

Dialog roli CMQ

zCEOiCFO

PCM (Pomiar
Cross-Media) relacje
z mediami

i agencjami

Rekrutacja
i aktywizacja
cztonkow

Budowa
rozpoznawalnosci
POR

Silny gtos
marketeréow
w debacie

POR jako
lider rynku
reklamowego

Konferencje
i spotkania
edukacyjne

~CMO pyta..”
- podcasty i panele

Wspoétpraca
z uczelniami
i szkolenia

Badania: CMO
Survey & Pulse Check

EFEKTYWNOSC

MEM i standardy pomiaru (ROI)

EDUKACJA

Budowanie kompetencji nowoczesnego CMO

Networking
i wymiana
wiedzy

Wspétpraca
Z branzg
i administracja

Partnerstwa
wspierajgce
odpowiedzialny
marketing

EKOSYSTEM

Partnerstwa z mediami, IAB, SAR i administracja

EKSPANSJA

Rosngca sita cztonkow i zasieg organizacii




CO OSIAGNELISMY?



EKSPANSJA

Wzrost o0 66%

Startowalismy z 30 firmami, konczymy rok
z blisko 50. Dotagczyli liderzy:

Allegro, Orlen, PZU, InPost, Lipton, Media Markt,
eservice, InPost, PKO BP, PKO SA, Pepco i inni...




STANDARDY

(Marketing Effectiveness Model)

2.
Gotowy model efektywnego marketingu, g
debata w Rzeczpospolitej i 250+ pobran .
przez profesjonalistow, szeroki zasieg o

w social mediach.




GLOS CMO

Marketing Confidence
Index

Przebadalismy ponad 100 decydentéw
marketingu. Publikacja w Q1 2026.

Mocna obecnos¢ na EFFIE i wzmocnienie roli
marketingu w zarzadach.
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o (] [ ] [ ] WARNER BROS.
Dialog z Organizacjami DISCOVERY
Mediowymi
D &
Ustalenie wspélnych frontéw z TVP, TVN O ‘*é"
i Polsat ws. polityk handlowych. ’ > P

Dokument wymogdw badan Cross-Media
z PBI. Spotkania - warsztaty z Google i Meta.




BRANZA

Wspalny front

Interwencje legislacyjne (ustawa o kredycie
konsumenckim), grupa robocza Attention
(z IAB), wspodtpraca z SAR i Lewiatanem.

Standardy Branzy Komunikacji
Marketingowej, opisane w Biatej Ksiedze.




WIDOCZNOSC

Patronat & Wiedza

15+ kluczowych eventdw (Innovation, Mixx
Awards, Insummit) i dziesiatki szkolen (Al,
Attention, Viewability, rynek mediowy).




POR 2026

Cross media

Wdrozenie i standaryzacja

danych cross-mediowych (PCM).

Uzgodnienie wymogow
reklamodawcow i rekomendacii
pomiaru cross-media we
wspotpracy z partnerami rynku.

Skalowanie MEM

Szkolenia, wdrozenia
I upowszechnienie standardu.

Program treningdw i warsztatow
dla cztonkow POR oraz promocja
praktycznego wykorzystania
MEM w organizacjach.

Sita CMO

Dalsze wzmacnianie roli CMO
i pozycji marketingu w firmach.

Aktywizacja sSrodowiska, rozwdj
inicjatyw CMO oraz budowa
argumentaciji opartej na danych
(m.in. wskazniki i badania).
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